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Sprawdzone modele biznesowe: outsourcing, inne
przyktady, przepis na sukces

Nowe, polskie i europejskie ustugi dodane:
trendy, przyktady, prognozy, technologie

Nowe i problematyczne aspekty prawne
— przenoszenie numerdéw, potaczenia alarmowe,
numery geograficzne

W jaki sposob przekonac klienta do VolP?
— sprawdzone przyktady

Jak wdrozy¢ VolIP z sukcesem? — krok po kroku

Wspotpraca Merytoryczna:

4@ DATER A @FreecoNet

www. freeconet. pl

M Adres: Informedia Polska Sp. z o0.0.
ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa

” tel: fax: www.informedia-poland.com

022 3339777 0223339777 e-mail: info@informedia-poland.com



Warsztaty

RYNEK TELEFONII INTERNETOWE]) VolP

DLACZEGO WARTO WZIAC UDZIAL:

« W czasie kryzysu ekonomicznego wiele firm szuka
oszczednosci obnizajac koszty dziatalnoSci. Znaczny udziat
w kosztach majg wydatki zwigzane z utrzymaniem
infrastruktury teleinformatycznej. Jednym z rozwiazafh jest
telefonia internetowa VolP pozwalajaca obnizyc biezace
koszty dziatalnosci wiekszoSci firm oraz stanowigca nowe
Zrodto przychodow firm tele-komunikacyjnych.

- Dlaczego VolP zdobywa coraz wieksza popularnosc? Dlaczego
jest lepszy od tradycyjnej telefonii stacjonarnej i
komorkowej? Co oprocz ustug gtosowych oferuje VolP? Jakie sg
Swiatowe trendy, prognozy, technologie, ustugi dodane w
zakresie telefonii internetowej? Jak wdrozyc¢ VolP z sukcesem?
Ktére z modeli biznesowych dotyczacych VolP-a sa najlepsze
i sprawdzaja sie w praktyce. Jak przekonac klienta do telefonii
internetowej?

« Na te i inne wazne teraz pytania odpowiemy podczas tego
jedynegow swoim rodzaju spotkania.

« Zaproszeni prelegenci przedstawiciele wiodacych firm
telekomunikacyjnych podzielg si¢ z Pafistwem swoja
praktyczna wiedza.

KTO POWINIEN WZIAC UDZIAL:

Na warsztatach spotkacie Panstwo:
» Operatoréw Telefonii Stacjonarnej
+ Operatorow Telefonii VoIP

- Operatorow Telefonii Komérkowej
+ MVNO

 Dostawcow Sprzetu

« Dostawcéw Oprogramowania

- Stacje telewizyjne i kablowe

- Call Centers

Reprezentowanych przez:

» Dyrektora ds. Rozwoju

- Dyrektora Departamentu Ustug Dodanych

« Kierownika Departamentu Ustug Gtosowych
 Dyrektora Dziatu IT

- Dyrektora Departamentu Telefonii Stacjonarnej
 Dyrektora Departamentu Telefonii Komérkowej
 Dyrektora, Kierownika Call Center

» Project Manager'a

» Product Managera

 Specjaliste ds. VoIP

¢ Inzyniera ds. VoIP

* Inzyniera ds. rozwoju systeméw IP

» Adminstratora Sieci IP

- Programiste

ZAPRASZAMY DO UDZIAEU W WARSZTATACH
Sebastian Wojciechowski - Project Manager

tel.: +48 2233397 77

fax: +48 22 3339778
sebastian.wojciechowski@informedia-poland.com

ZAPRASZAMY DO WSPOEPRACY W ZAKRESIE SPONSORINGU
Dziat Sponsoringu

tel.: +4822 3339787

fax: +4822 3339777
sponsoring@informedia-poland.com
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Poranna kawa, rejestracja i przywitanie

OUTSOURCING - SPOSOB NA OBNIZENIE KOSZTOW

KLIENTA, BEZ KONIECZNOSCI ZAKUPU TECHNOLOGII

» Jak kryzys wptynat na sytuacje dostawcéw duzych
systemow telekomunikacyjnych?

- Czy systemy takie mozna jeszcze sprzedac, czy juz tylko
outsource'owac?
- Jakie firmy utrzymaja sie na rynku?

- Jak outsourcing determinuje model biznesowy i oferte dla
klienta koficowego?

« Jak kupowac/sprzedawac systemy outsource'owane?

+ Jak model zakupu wptywa na sukces/porazke oferty dla
klienta koficowego?

+ Dlaczego warto/nie warto korzystac z ustug outsourcing'u
- perspektywa dostawcy ustugi i perspektywa klienta
koficowego?

 Przyktady outsourcing'u w praktyce

Krzysztof Malicki, Datera SA

Przerwa na kawe

PRZYKEADY UDANYCH MODELI BIZNESOWYCH

+ Do jakiego segmentu rynku skierowac oferte?

- Jakie elementy oferty odstraszaja, a jakie przyciagaja
klienta?

- Jakie elementy oferty wptywaja na zainteresowanie klienta?

» ,,Tworzac model mysl o rynku za 5 lat, a nie o dzisiaj”

+ Wybrane dane statystyczne (FreecoNet)
- struktura przychodéw i klientéw w latach 2007 - 2009
- na jakich ustugach zarabiamy?
- o co pytaja klienci i czego im brakuje?

Jan Wyrwifiski, FreecoNet SA

Lunch

UStUGI DODANE Z PUNKU WIDZENIA OPERATORA

- SWIATOWY TREND CZY REALNA KONIECZNOSC?

* Ustugi dodane sposobem na utrzymanie marzy z klienta
i poprawe efektywnosci sieci resellerskiej

Marek Konior, GTS Energis Sp. z o.o.

Przerwa na kawe

W JAKI SPOSOB PRZEKONAC KLIENTA DO VOIP?

case study

« Jakie zmiany w funkcjonowaniu firmy daje technologia VolP
(centralne zarzadzanie)?

Mozliwosci technologii VolP w organizacjach rozproszonych
Zmiana technologii, a naktady inwestycyjne i ich zwrot
Fakty i mity dotyczace jakosci potaczen

Trendy rynku — powszechne stosowanie technologii VoIP
Najbardziej zaawansowane ustugi dodane dla nawet
najmniejszej firmy

 Redukcja kosztow utrzymania wtasnej infrastruktury
Michat Pietrus, FreecoNet SA

JAK WDROZYC VOIP Z SUKCESEM?
» Wadrazanie technologii krok po kroku
Milena Przybilska, SuperHost.pl s.c.

Zakoficzenie pierwszego dnia Warsztatéw

Adres: Informedia Polska Sp. z o0.0.

—

ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa
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VOIP - NOWE | PROBLEMATYCZNE ASPEKTY PRAWNE

» Kto odpowiada za jako$¢ potgczei w publicznej sieci?

« Jakrealizowac potgczenia alarmowe?

» Jak lokalizowa¢ uzytkownika i kto odpowiada za
prawidtowos¢ numeracji?

« Kwestia numerow geograficznych a mobilnosci VoIP

 Co z przenoszeniem numeréw w VolP?

» Czyikiedy VoIP bedzie publicznie dostepna ustuga
telefoniczna?

Mec. Xawery Konarski, Traple Konarski Podrecki Sp. J.

Przerwa na kawe

JAK SKUTECZNIE SPRZEDAC VOIP?

case study

- Oferta dla klientéw indywidualnych

- Oferta abonamentowa

+ Cos wiecej niz komunikator

- Oferta pre-paid

 Ustugi dodane dla klientow biznesowych
Mateusz Gérecki, Zigzag Sp. z o.o.

Lunch

CO DALE) Z TELEFONIA INTERNETOWA?

- Geneza i rozwéj oferty VoIP w TP

« Wptyw VolIP na tradycyjna oferte stacjonarna
* Rynek VolP w Europie

 Prognozy rozwoju rynku i ofert VolP
Grzegorz Matysko, Telekomunikacja Polska SA

Przerwa na kawe

VOIP - NOWE | TANIE UStUGI DODANE

« Jak oferowac ustugi VolP bez ponoszenia kosztow
inwestycyjnych?

» Nowe ustugi dodane

- VoIP w telefonach komérkowych

Krzysztof Miller, Hostnet Sp. z o.o.

ROZLICZENIA | OBStUGA KLIENTA W SIECIACH VOIP
« Modele rozliczef
- zklientem
- z partnerami
- zinnymi sieciami
» Obstuga klienta
- problemy i zadania
 Systemy informatyczne do rozliczeh
» Systemy CRM dla VolP
* Analiza kosztow i optacalno$ci przedsiewziecia
Krzysztof Kotlicki, PISz Software Sp. z o.o.

Zakonhczenie Warsztatow oraz wreczenie certyfikatow.

Wszystkie treSci zawarte w programie Warsztatow stanowia
wtasnos¢ Informedia Polska Sp. z 0.0. oraz powigzanych z nia
podmiotéw. O ile Organizator nie postanowi inaczej, nie wolno
zadnych materiatéw stanowigcych wtasnos¢ Informedia Polska

odtwarzac, wykorzystywac, tworzy¢ pochodnych prac na bazie
materiatow umieszczonych w programie, ani tez ponownie ich
publikowaé, zamieszczaé w innych materiatach czy tez w
jakikolwiek inny sposdob rozpowszechnia¢ bez uprzedniej
pisemnejzgody Informedia Polska.

tel:

022 3339777

SUKCES

w praktyce

>

]
™

fax:
0223339778

WARSZTATY POPROWADZA:

Krzysztof Malicki - Prezes Zarzadu, Datera SA

Absolwent Wydziatu Elektroniki, Telekomunikacji i Informatyki Politechniki
Gdanskiej oraz Wydziatu Zarzadzania i Ekonomii tejze uczelni. W 1999 r.
zdobyt tytut "Najlepszego studenta Trojmiasta" - laur "Czerwonej Rozy".
W 2000 roku ukoiiczyt "Profesjonalne studium finanséw dla Menadzerow"
w Gdafiskiej Fundacji Ksztatcenia Menadzeréw, a w 2003 r. uzyskat
miedzynarodowy tytut "Project Management Professional”. W latach 1999-
2003 pracowat w Prokom Software SA, bedac odpowiedzialnym za inwestycje
w sektorze nowych technologii. W 2003 r. wspéttworzyt Grupe Doradztwa
Finansowego i Inwestycyjnego Sp. z 0.0. (GDFI), przeksztatcong w 2006 r.
wDatera Sp.zo0.0.,a nastepnie w Datera SA.

Jan Wyrwiiiski - Prezes Zarzadu, FreecoNet SA

Jest absolwentem Politechniki Gdafskiej (Wydziat Zarzadzania i Ekonomii,
specjalizacja - Ekonomia i Finanse), a takze doktorantem tejze uczelni. Jego
doswiadczenie zawodowe obejmuje prace w dziale Planowania
Strategicznego i Upubliczniania Wiedzy Instytutu Oceanologii PAN w Sopocie,
atakze w dziale Zarzadzania Relacjami z Klientami i Systemow Informacyjnych
w firmie Budownictwo-W, zajmujacej sie dystrybucjg geosyntetykow.
Z FreecoNet zwigzany od poczatku istnienia operatora, czyli 2006 r. Jako
pracownik Datera SA - twdrcy FreecoNet - uczestniczyt w pracach
koncepcyjnych przy tworzeniu pomystu na FreecoNet, a nastepnie - jako
Kierownik Projektu - zarzadzat powstawaniem i rozwojem platformy
FreecoNet.

MichatPietrus - Key Account Manager, FreecoNet SA

Absolwent Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu (Wydziat Fizyki,
specjalizacja - Elektroakustyka). Prace zawodowa rozpoczat na Politechnice
Poznafiskiej jako najmtodszy pracownik uczelni. Dalsze doSwiadczenie
zdobywat w Wiliam Demant Holding w kraju i za granicg (Dania i Australia),
gdzie zajmowat sie zagadnieniami zwigzanymi z informatyka, wsparciem
klienta, jak i budowa kanatow sprzedazy zaawansowanego sprzetu
medycznego.

Marek Konior - Dyrektor Departamentu Regulacji i Relacji
Miedzyoperatorskich, GTS Energis Sp. z 0.0.

Absolwent Politechniki Wroctawskiej. Posiada ponad 18-letnie doSwiadczenie
w branzy telekomunikacyjnej zdobyte, m.in. w firmach operatorskich,
konsultingowych, projektowych i wykonawczych. W GTS Energis (od 2001
roku) odpowiada za wspétprace z krajowymi i migdzynarodowymi operatorami
i dostawcami ustug w zakresie realizacji hurtowych ustug gtosowych.
Zrealizowat projekt "1066" oraz "dial-up VISP". Cztonek Zarzadu SOT KIGEiT.
Prelegent podczas konferencji i specjalistycznych seminariow zwigzanych
z rynkiem ustug szerokopasmowych, dzierzawy tgczy, uwolnienia dostepu do
lokalnej petliabonenckiej.

Mateusz Gérecki - Business Development Manager, Zigzag Sp. z 0.0.

0d kwietnia 2007 r. w Internet Group S.A. odpowiada za rozwoj marki HaloNet
- operatora telefonii internetowej. Od poczatku kariery zwigzany jestz branzg
IT/TELCO. Jest twdrca drugiego na Swiecie autoryzowanego sklepu
internetowego Nokii. Uczestnik wielu nieformalnych grup zrzeszajacych
zwolennikéw nowoczesnych form marketingu (modern marketingu,
marketingu szeptanego, wirusowego itp.).

Krzysztof Miller - Wiceprezes Zarzadu, Hostnet Sp. z 0.0.

0d 6 lat zwigzany z rynkiem telekomunikacyjnym. Od péttora roku
wspéttworzy firme Hostnet Sp. z o.0., specjalizujaca sie¢ w dystrybucji ustug
telekomunikacyjnych oraz w doradztwie przy wyborze rozwiazah
teleinformatycznych.

Xawery Konarski - Adwokat, Wspélnik, Kancelaria Prawna Traple Konarski
Podrecki Sp. ).

Nadzoruje prace dla kilkudziesieciu podmiotéw z branzy IT i TMT. Ekspert
prawny Polskiej Izby Informatyki i Telekomunikacji (PIIT) oraz Zwiazku
Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska. Jako ekspert Srodowisk
gospodarczych brat udziat w pracach legislacyjnych nad szeregiem ustaw
z zakresu prawa nowych technologii. Arbiter Sadu Polubownego ds. domen
internetowych przy PIIT. Autor pozycji naukowych z zakresu prawa danych
osobowych i prawa nowych technologii, w tym ksiazek: ,Internet i prawo
w praktyce” (2002), ,Komentarz do ustawy o $wiadczeniu ustug droga
elektroniczng” (2004). W 2008 r. nominowany jako ekspert z Polski w Legal
Media Group Guide to the World’s Leading Technology, Media&Tele-
communications Lawyers.

Krzysztof Kotlicki, Wspélnik, PISz Software Sp. zo.0.

W branzy telekomunikacyjnej od 12 lat. Specjalizuje sie w systemach
billingowych i pokrewnych. Wdrazat systemy informatyczne u operatoréow
komérkowych polskich oraz zagranicznych. Doradza w zmianach
w architekturze informatycznej oraz procesowej. W latach2002-2007
wspéttworzyt architekture systeméw informatycznych wspomagajacych
biznes (BSS) dla Orange.

Milena Przybilska - Kierownik Dziatu Obstugi Klienta, SuperHost.pl s.c.
Absolwentka Gdafiskiej Wyzszej Szkoty Humanistycznej, aktualnie réwniez
wtrakcie studiow w Wyzszej Szkole Administracji i Biznesu w Gdyni. 0d 2005 r.
zwiazana z SuperHost.pl, jednym z lideréw ustug hostingowych w Polsce. Od
2008 r. odpowiedzialna za utworzenie komarki Dziatu Obstugi Klienta, majacej
na celu usprawnianie relacji z klientami. Wzieta udziat w procesie reorganizacji
firmowej sieci telefonicznej i wdrazania systemu call-center, opartego
o profesjonalne ustugi VoIP oferowane przez FreecoNet SA. Jednym z gtéwnych
wyzwarh tego projektu byto potaczenie kilku roznie zlokalizowanych biur
SuperHost.plpod zunifikowanym numerem telefonu.

Grzegorz Matysko - Kierownik ds. Rozwoju VoIP,

Telekomunikacja Polska SA

Z Telekomunikacja Polska zwigzany od 2002 r., gdzie zajmowat kolejno
stanowisko Kierownika Produktu i Kierownika Projektu. Odpowiada za
opracowywanie i wdrazanie strategii rozwoju biznesu VolP. Wprowadzit na
rynek ustugi: ,neofon” oraz ,domowy SMS”. WczeSniej pracowat w Axel
Springer Kontakt na stanowisku Kierownika Produktu, gdzie zaprojektowat
iwprowadzit na rynek wachlarz ustug Premium rate SMS. W Cap Gemini Ernst &
Young zajmowat sie¢ doradztwem marketingowym i strategicznym dla
instytucji panstwowych i duzych firm (m. in. Ministerstwo Zdrowia, PKN Orlen).

www.informedia-poland.com

e-mail: info@informedia-poland.com




Warsztaty

RYNEK TELEFONII INTERNETOWE) VoIP

21 - 22 wrzesnia, Hotel Polonia Palace, Warszawa

[

TAK chee wzig¢ udziat w Warsztatach "Rynek Telefonii Internetowej VoIP".

Termin: 21 - 22 wrze$nia 2009 r.
Cena 2995 PLN + 22% VAT do 28 sierpnia 2009 r.
Cena 3495 PLN + 22% VAT po 28 sierpnia 2009 r.

[

TAK chceg otrzymac wiecej informacji o Warsztatach "Rynek Telefonii Internetowej VolP".
Termin: 21 - 22 wrze$nia 2009 .

[l

NI E nie wezme udziatu w prezentowanych Warsztatach, jednak prosze o informowanie mnie
o planowanych wydarzeniach skierowanych do branzy telekomunikacyjnej i IT.

WysLi) bz1$ NA NR FAKSU 022 333 97 78

1 IMIQ I NAZWISKO: ...
SEANOWISKO: ..t b bR s bbbt
DEPAMAMENT: ...ttt en

2. IMiQ i NAZWISKO: ..o bbbttt
SEANOWISKO: ..ttt bbb bbb bbbt

DEPAITAMENT: ...t

B T T 1 1 - T

ULICA: ettt £ AR AR £ ARttt
KOO POCZEOWY: ... MISTO: ...
Y 2
EMALL ettt bt ettt h oA et Rt E £t E etttk b st ettt enere et et ere e

4. Dane nabywcy, potrzebne do wystawienia Faktury Vat:

PeM@NAZWE fITMY: ...t
Z SIBAZIDA; ...vvcvvveesree b
PEZY UL <R

NIP:

UKCES

w praktyce

>

Warunki uczestnictwa:

1.

5. Komu jeszcze zdaniem Pani/Pana mozemy przesta¢ informacje o tym wydarzeniu:

I I NAZWISKO: ...ttt bbbt
SEANOWISKO: ..ottt

Departament; .................

1] L2

e-mail:

ZZgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. 1997r. Nr 133 poz. 833) Informedia Polska Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie (dalej
Informedia), informuje, Ze jest administratorem danych osobowych. Wyrazamy zgode na przetwarzanie danych osobowych w celach promocji i marketingu
dziatalnosci prowadzonej przez Informedia, $wiadczonych ustug oraz oferowanych produktow, a takze w celu promocii ofert klientéw Informedia. Wyrazamy réwniez
zgode na otrzymywanie drogg elektroniczng ofert oraz informacji handlowych dotyczacych Informedia oraz klientéw Informedia. Wyrazajacemu zgode na
przetwarzanie danych osobowych przystuguje prawo kontroli przetwarzania danych, ktére jej dotycza, w tym takze prawo ich poprawiania.

DA

y, ze $my sig z warunkami oraz y si¢ do zaptaty catosci kwot wynikajacych z niniejszej

9z

umowy.

tel:
0223339777

M Adres: Informedia Polska Sp. z o0.0. :

ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa

fax:
0223339778

Koszt uczestnictwa jednej osoby w Warsztatach wynosi
2995 PLN + 22% VAT przy rejestracii

do 28 sierpnia 2009 r.,

3495 PLN + 22% VAT przy rejestracji

po 28 sierpnia 2009 r.

Cena obejmuje prelekcje, materialy warsztatowe, przerwy
kawowe, lunch

Przestanie do Informedia Polska faxem lub pocztg
elektroniczna, wypetnionego i podpisanego formularza
zgtoszeniowego, stanowi zawarcie wigzacej umowy
pomiedzy zgtaszajacym a Informedia Polska. Faktura pro
forma jest standardowo wystawiana i wysytana faxem po
otrzymaniu formularza zgtoszeniowego

Prosimy o dokonanie wptaty w terminie 14 dni od wystania
zgtoszenia, ale nie pozniej niz przed rozpoczgciem
Warsztatow.

Whtaty nalezy dokonac na konto:

FORTIS BANK POLSKA SA

ul. Suwak 3,Warszawa

PL 94 1600 1127 0003 0123 0355 2001

Rezygnacje z udziatu nalezy przesyta¢ listem poleconym
na adres organizatora.

W przypadku rezygnacji do 21 sierpnia 2009 r. obcigzymy
Panstwa optata administracyjng w wysokosci
300 PLN +22% VAT.

W przypadku rezygnacji po 21 sierpnia 2009 r. pobierane
jest 100% optaty za udziat.

Nieodwotanie zgtoszenia i niewzigcie udziatu
w Warsztatach powoduje obcigzenie petnymi kosztami
udziatu.

. Niedokonanie wptaty nie jest jednoznaczne

z rezygnacja z udziatu.

. Zamiast zgloszonej osoby w Warsztatach moze wzigé

udziat inny pracownik firmy.

. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian

w programie oraz do odwotania Warsztatow

Informedia Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (01-222),
ul. Pradzynskiego 12/14, wpisana jest do Rejestru Przedsigbiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem
KRS 0000223380, NIP 527-245-67-22, wysokos¢ kapitatu zakladowego:
50000,00z.

pieczatka i podpis

. » www.informedia-poland.com
e-mail: info@informedia-poland.com





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 150
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 72
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.00000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages false
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 72
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.00000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages false
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 72
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.00000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308030d730ea30d730ec30b9537052377528306e00200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /FRA <>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /POL ()
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for high quality pre-press printing. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later. These settings require font embedding.)
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


